Wydarzenia zwigzane z zakupami online —
przetomowa zmiana

Swiatowe wydarzenia zwigzane z zakupami online sg kolejng szansa na
wzrost dla branzy e-commerce

E-commerce - gotowy na wzrost popularnosci

Znaczenie zakupow online wzrosto w opinii kupujacych. Wtasciwie kazdego roku coraz wiecej konsumentow
twierdzi, ze kupuje zywnosC i artykuty spozywcze online. W 2021 roku 28% kupujacych na catym swiecie stwierdzito,
ze kupuje zywnoscC i artykuty spozywcze online, co stanowi duzy skok procentowy w stosunku do roku 2019 i 2020.
Gwattowny wzrost roli e-commerce w rutynie zakupowej kupujacych jest najlepiej widoczny w LATAM, gdzie
odsetek konsumentdow kupujgcych zywnosc i artykuty spozywcze online wzrdst z zaledwie 9% do 30%. Zakupy
online sg juz zakorzenione w nawykach zakupowych i beda nadal zyskiwac¢ na znaczeniu w nadchodzacych latach.
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Zrédto: NielsenlQ Shopper Trends 2021 vs 2020 vs 2019

Globalni konsumenci poszukuja najlepszych promocji w Internecie

Jesli chodzi o zarzgdzanie wydatkami domowymi, konsumenci w catej Azji wyrdzniajg sie jako towcy okazji - szukaja
najlepszych promocji podczas zakupow spozywczych w Internecie.
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Zrédto: NielsenlQ 2022 Consumer Outlook Survey, Dec 2021

Konsumenci odczuwajg skutki wzrostu cen

Polaryzacja finansowa i ciggta eskalacja cen towardw bedzie dalej sktania¢ konsumentow do poszukiwania sposobow na
ograniczenie wydatkdw. Dzisiejsi konsumenci wiedza, ze kanat internetowy jest miejscem, gdzie moga znalez¢ codzienne niskie
ceny.

Czy Twoj biznes jest gotowy na wiodace globalne wydarzenia zwigzane
z zakupami online?
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zakupowych jako nowego zrodta wzrostu
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Top 3 kategorie, ktére konsumenci kupujg online podczas popularnych swiatowych
festiwali zakupow online na catym swiecie
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Zrédto: NielsenlQ eBit 2021 (Brazil), Foxintelligence 2021 (France), NielsenlQ Turkey E-commerce Panel 2021, NielsenlQ E-commerce Accelerator 2021 (Singapore, Thailand)
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Wzmochij swoj3 strategie e-commerce

Zachowania konsumentow w sklepie nieustannie ewoluujg, poniewaz majg oni coraz wiekszg kontrole nad tym, co
robig, widzg i styszg. Oznacza to, ze narzedzia wykorzystywane do pomiaru i analizy sprzedazy, udziatu w rynku i
zachowan konsumentow rowniez muszg sie zmienic.

DPP Porozmawiajmy o e-commerce!

Potrzebujesz odpowiednich danych, aby stworzy¢ holistyczne podejscie do osiggania
wynikow sprzedazy online. Pracuj z nami, aby zapewnic sukces swojej strategii e-commerce.

Umow sie na spotkanie juz dzis!
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