Szybki przewodnik: Ktére dane i kiedy

Te same punkty danych zastosowane w rozny sposob prowadzg do
uzyskania wnioskow dostosowanych do Twoich potrzeb

Zacznijod llosci (waga sprzedanych pozycji x ilos¢ sprzedanych jednostek)
Wartosci (cena sprzedanej pozycji x ilos¢ sprzedanych jednostek)
Jednostki (ilos¢ sprzedanych jednostek)

1. Jak radzi sobie mdj produkt?

Jest to najczescie] wykorzystywana informacja, moze ona rzuci¢ swiatto na luki na rynku i
najwazniejsze trendy

Nalezy skupic sie na

nastepujacych kwestiach: Dalsze wnioski:
B ] l s  Sprawdz, jak wyglada
sezonowosc rynku i w jaki sposob
Podstawowe / wplywa na sprzedaz
punkty Rok do  ~— = Porownaj wyniki kilku produktow
danych i roku ) na jednym rynku
Wykres trendow s Sprawdz wyniki kilku produktéw

ceny rynkowych w dtuzszym okresie

2. Czym jest sezonowos¢ rynku
Okresl wptyw zyskow |lub strat dla kazdego okresu na tgczne wyniki

Nalezy skupic sie na

_ , Dalsze wnioski:
nastepujacych kwestiach:

m Czywidoczny jest konkretny
okres, ktory przyczynia sie
wyjatkowo pozytywnie

Podstawowe lub negatywnie do facznych
° ° ° [ ol -
punkty Miesiecznie wynikow
. . m Przeanalizuj czynniki wptywajace
danych Ewolucja sprzedazy pozytywnie na wyniki

m  Porownaj wyniki kilku
produktéw na jednym rynku

Chcesz uzyskac dostep do tych danych?

Skontaktuj sie z nami, aby odkry¢ Connect Express Go firmy NielsenlQ — szybki i niedrogi dostep do danych, ktore
poszerzg Twoja baze

3. Czym jest udziat w rynku dla mojej marki (i innych marek)
Przeanalizuj wyniki z trzech okresow, porownujac wartoscC z iloscia lub jednostkami

Nalezy skupic sie na

. : . Dalsze wnioski:
nastepujacych kwestiach:
m  Sprawdz, ktére marki
napedzajg zmiany wynikow
Podstawowe ’ w dtuzszym okresie
punkty l m Zastanow sie, dlaczego
3 okresy trendy wartosci i ilosci
danych a . Wykres udziatu roznig sie: wptyw ma
konkurencja w rynku Zapewne cena

4. KPI - przeglad dla réznych produktow

Poréwnanie wynikow réznych marek w zakresie najwazniejszych wskaznikow na jednym widoku
moze pomaoc w okresleniu mozliwosci wzrostu

Nalezy skupic sie na
nastepujacych kwestiach:

Trend Dalsze wnioski:
y m  Jak KPI Twoich produktow
sezonowe wygladaja w poréwnaniu do
| konkurencji
Udziat w Rok do ﬁv m  Ustal, w jaki sposdb nowe i
rynku roku nieaktywne produkty wptywaja na
o1 ¢ . aktualne trendy wynikow dla
Rozkiad Czynniki \.Np*ywajq?e. roznych marek
wazon pozytywnie na wyniki m Rozwaz, ktére elementy w sklepie
y pozwalajg objasnic wyniki
| | produktu
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