20. marca 2019

Mgr. Andrea Patockova
Marketing&PR
+420 737 263 113

andrea.patockova@gfk.com

GfK Slovakia, s.r.0.
Radianska 153

831 54 Bratislava
Slovenska republika

Tel. +421 2 5737 1101
Fax +421 2 6241 3764

Manazment:

Konatel

RNDr. Tomas Drtina
Prokurista:

Mgr. Miroslav Zak

Spolo¢nost je zapisana
v Obchodnom registri

Okresného sudu Bratislava |.

Vlozka Cislo: 366/B

TlaGova sprava

96 percent slovenskych domacnosti si v roku

2018 zakupilo balenu vodu

Bratislava, 20. marca 2019 — 96 percent slovenskych domacnosti si v
roku 2018 zakupilo balent vodu. 9 z 10 slovenskych kupujtcich
oslovila Siroka ponuka mineralnych vod. O nie€o menej domacnosti (8
z 10) zakupilo vodu stolovu alebo pramenitu. Najviac utracaju za
balent vodu domacnosti na Zapadnom Slovensku, najmenej na ne
minu kupujuci z Bratislavského kraja. Ochutené vody predstavujua 27
percent z vydavkov domacnosti na balené vody celkovo.
Najoblabenejsimi prichut'ami st pomaran¢€ a citron. Tieto zistenia

pochadzaju z GfK Spotrebitel'ského panelu.

Na 22. 3. je stanoveny Svetovy defi vody, a to uz od roku 1993. GfK na
zaklade tohto dia vydava tlaCovu spravu tykajlicu sa nakupov vody na
slovenskom trhu.

Voda je pre nas Zivotodarna tekutina. Bez vody by nikto z nds nemohol
fungovat. Hoci je voda z kohutika na Slovensku kvalitna a dostupna, ludia

spestruju svoj pitny rezim aj balenymi vodami.

Balenu vodu si z nakupu domov v roku 2018 prinieslo az 96 percent
domacnosti. Zasoby si doplfiujeme pomerne ¢asto, priblizne kazdych 11

dni, pri€¢om priemerne pri jednom nakupe kupime 6,3I.

Najviac slovenskych kupujucich (9 z 10) oslovila Siroka ponuka mineralnych
vod. Stolovu alebo prameniti vodu si kupilo 8 z 10 kupujucich. Najviac véd
nakupime v hypermarketoch a diskontoch. Balené vody nakupuju

domacnosti hlavne pri velkych zasobovacich ndkupoch.

Nadpriemernu utratu za balené vody celkovo maju domacnosti Zijuce na
Zapadnom Slovensku, kde kazda na ne minie v priemere 65 EUR ro¢ne.
Najmenej mifiaju na vody domacnosti z Bratislavského kraja, a to 54 EUR

rocne.

Radsej sytené ako nesytené



V nakupoch prevaZzuju sytené a jemne sytené vody nad nesytenymi. Na
sytené a jemne sytené vody domacnosti minu viac ako % zo svojich
vydavkov na vodu. V porovnani s nesytenymi vodami su tieto o viac ako 20
percent lacnejSie. Nesytené vody v minulom roku kupili viac ako %4
slovenskych domacnosti, sytené vody oslovili k nakupu viac ako 90 percent
domacnosti. Na sytené vody minaju nadpriemerne rodiny s detmi nad 15
rokov a rodiny s dospelymi ¢lenmi. Po nesytenych vodach siahaji najma
rodiny s detmi do 5 rokov a taktiez domacnosti s dospelymi ¢lenmi.

Akcie podporuju nakup

Najma pre nesytené vody plati, ze zvyhodnena cena pozitivne vplyva na
velkost nakupu. Ak je akciova ponuka, kupujuci si z obchodu odnasaju
tazsi nakup. Zvyhodnené nakupy tvoria 42 percent z objemu nesytenych
véd, 38 percent z objemu sytenych vod.

Pomarang je jasnym favoritom

VSeobecne, ochutené vody predstavuju 27 percent z vydavkov domacnosti
na balené vody celkovo. NajoblibenejSou prichutou je pomarancova,

druhou najviac nakupovanou je citronova.

GfK Spotrebitel'sky panel

VSetky uvedené udaje su vysledkom prieskumu trhu metédou
Spotrebitelského panelu v obdobi od januara do decembra 2018.
Spotrebitelsky panel GfK Slovakia je kontinualny panelovy vyskum,
zalozeny na detailnych informéaciach o nakupoch reprezentativnej vzorky
slovenskych domacnosti.

GfK

GfK prepéja data s vedou. NaSe inovativne prieskumné rieSenia poskytuju
odpovede na kfu€ové otazky tykajuce sa spotrebitelov, trhov, znacdiek a
médii nielen na dnesnych trhoch, ale aj na tych buducich. GfK ako
prieskumna a analyticka spolo€nost, slubuje svojim klientom po celom
svete "Growth from Knowledge" (rast na zaklade znalosti). Pre viac
informacii navstivte stranky www.gfk.com/sk alebo sledujte GfK na Twitteri:
https://twitter.com/GfK.
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