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88% der Befragten Osterreicherinnen und Osterreichern ist der
Black Friday und das Cyber Weekend ein Begriff

Wien, 18. November 2019 - In knapp 2 Wochen steht das in
mittlerweile vielen Branchen als umsatzstarkstes Wochenende
bezeichnete Cyber Weekend bevor: der Black Friday am 29.11. und
der Cyber Monday am 2.12.

Der Black Friday lautet den nahenden Advent bereits in gewohnter Manier
mit aggressiven Aktionspreisen im Online-, aber vermehrt auch wieder im
stationaren Handel ein. GfK Digital ad-hoc befragte, reprasentativ fir die
Osterreichische Bevdlkerung, 1.000 Personen zu diesem HOhepunkt der
vorweihnachtlichen Einkaufssaison.

88 % waren der Black Friday und der Cyber Monday ein Begriff und selbst
in der Altersgruppe 70+ sind es immer noch 68%, die diese Aktionstage
kennen.

Insgesamt planen 32% der Kenner auch Aktionen an diesen Tagen zu
nutzen, aber doch 51% gaben an dies eher oder sicher nicht zu tun.

In der Altersklasse der 20-39 Jahrigen hingegen planen 46% von Cyber
Weekend-Schnappchen zu profitieren und nur 36% werden dies eher bis
sicher nicht tun.

67% derer die Aktionen nutzen werden, gaben an, dass sie das eher online
tun werden, nur 13% werden Aktionen eher in Geschaften nutzen. Das
restliche Flnftel wird sowohl online wie in Geschaften nach Cyber
Weekend Aktionen suchen um sie zu nutzen.

Gut % der Cyber Weekend Nutzer in Wien, NO und dem Burgenland
planen Aktionen dann vor allem online zu nutzen und ein Drittel der
Personen Uber 60 Jahren gab an, Aktionen am Cyber Weekend eher in
Geschéften nutzen zu wollen.

Uber GfK

GfK verbindet Daten und Wissenschaft. Innovative Forschungslésungen
geben Antworten auf wichtige geschéaftliche Fragen rund um Konsumenten,
Markte, Marken und Medien - jetzt und in Zukunft. Als Forschungs- und
Analysepartner verspricht die GfK ihren Kunden weltweit "Growth from
Knowledge".

Fur weitere Informationen besuchen Sie bitte www.gfk.com oder folgen Sie
GfK auf Twitter: https://twitter.com/GfK.”
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