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O Levantamento Socioecondémico nos permitiu montar um painel de TV que representa de forma fidedigna a distribui¢cdo da populagdo
brasileira. Assim, a GfK consegue entregar a seus clientes dados de audiéncia com um altissimo grau de confiabilidade. Além disso,
0 LSE nos oferece insights muitos interessantes sobre 0 acesso da populacdao ao conteddo. Para manter seu painel de TV balanceado,

anualmente a GfK renovara 25% de sua amostra. Isso significa que o painel sera totalmente renovado a cada 4 anos.
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