RANKING 184/ SKL
RTV/AGD W POI

Kazdy sklep funkcjonuje
w swoim mikro rynku,
ktéry mozna
scharakteryzowac
zmiennymi
geomarketingowymi,

tj. np. liczbg i zamoznoscia

konsumentéw czy

nasyceniem konkurencji.

Takie otoczenie sklepu oddziatuje na
dobér oferty i akcje marketingowe
sklepéw. W ramach badania poétki

dokonywanego przez GfK (IFR Instore)

przeanalizowaliémy cechy 1842
lokalizacji RTV/AGD w potaczeniu

z 1,1 mIn cen monitorowanych
w2017 2018.

Dzieki analizie statystycznej
zidentyfikowalismy cechy lokalizacji

sklepéw wptywajace na rézne poziomy
cen oraz wspierajace akcje promocyjne.

W efekcie przygotowalismy trzy

rankingi potencjatu sklepéw:

= Na promocje réznych segmentéw
cenowych, w tym premium

= Na lokowanie dodatkowych
elementéw promocyjnych

= Na wprowadzanie nowosci

Dane wykorzystane do zbudowania modelu oceniajacego potencjat sklepow

Dane sklepdw

Dane geomarketingowe

Rankingi umozliwiaja dobor
pojedynczych sklepéw do akgji
sprzedazowo-marketingowych dla
trzech kategorii: drobne artykuty
gospodarstwa domowego, duze AGD
oraz TV. Rekomenduja selekcje
sklepéw pod katem:
= Obecnosci promotoréw, ekspertéw,
hostess
= Doboru przekazu marketingowego
dla akcji promocyjnych
dopasowanych do potencjatu sklepu
= | okowania dodatkowych elementow
ekspozycji z rekomendacja typow
eksponowanych produktéw

Dane poétkowe

= Adresy 1842 sklepéw RTV/AGD

= Adresy 635 sklepow wielobranzowych
Przynaleznos$¢ do sieci handlowej/ grupy
zakupowej:

Euro RTV AGD, Max Elektro, Media Expert,
Media Markt, My Center, Neonet, Partner
AGD RTV, Saturn, Specjalisci RTV AGD

= S3siedztwo parku/centrum handlowego

= S3siedztwo 500 metréw oraz 5, 10, 15,
20 i 30 minut jazdy samochodem

= Sita Nabywcza GfK

= Liczba mieszkancéw w podziale na wiek
= Liczba konkurentéw w podziale na sieci
= Liczba sklepéw wielobranzowych

= 1,1 mIn cen zmonitorowanych na prébie
214 sklepéw przez IFR

= Dane za rok 2017 oraz 2018

= Kategorie:

=TV

= drobne AGD
zelazka, odkurzacze, blendery,
roboty kuchenne, mikrofaléwki

= duze AGD
lodéwki, zamrazarki, zmywarki, kuchnie,
piekarniki, ptyty kuchenne, suszarki, pralki,
pralko-suszarki

= Typy aktywnosci promocyjnych (paleta, ekspozycja
przy wejsciu, wyspy, koncéwka regatu)
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Przyktadowy wynik: ranking potencjatu cenowego sklepow

Produkt

Metodologia

Wynik

Ocena potencjatu sklepow
dla segmentdw cenowych

= Analiza wyjasniajaca zréznicowanie cenowe produktéw w sklepach

= Sklepy z proby podzielono na te, ktore:
= Maj3 co najmniej pofowe cen (np. drobne AGD) wyzszych
od pofowy z catej proby n=214
= maja potowe cene nizszych od pofowy catej proby
= Sprawdzilismy jakie cechy geo sklepéw wyjasniaja obecnos¢ cen
wyzszych
= Analizujac cechy geo dla pozostatych ~1,6 tys. sklepdw ocenilismy
potencjat na wystepowanie cen wyzszych w sklepach

Ocena potencjatu sklepéw do
wykorzystania w dystrybugji
produktow w réznych
segmentach cenowych:

= nizsze
= wyzsze
= Premium

Selekcja sklepéw do
lokowania dodatkowych
elementéw promocyjnych
(W tym wysp)

= Analiza wyjasniajaca udziat produktéw na dodatkowej ekspozycji

= Z préby wyodrebnilismy sklepy, w ktérych co najmniej 25% produktow
byto na dodatkowych ekspozytorach (w tym réwniez na wyspach)

= Sprawdzilismy jakie cechy geo sklepéw wyjasniaja obecnos¢
produktow na dodatkowych ekspozytorach

= Analizujac cechy geo dla pozostatych 1,6 tys. sklepéw ocenilismy
potencjat sklepéw pod katem promocji produktéw na ekspozytorach

Ranking sklepow dla
lokalizacji ekspozytordw.

= paleta

= koncéwka regatu

= ekspozycja na wejsciu
= Wyspy

Ranking sklepow do
dystrybucji nowosci

= Analiza wyjasniajaca zréznicowanie wieku produktow w sklepach

= Z préby wyodrebnilismy sklepy, w ktérych co najmniej potowa
produktow w kategorii jest mfodsza od przecietnego wieku produktéw
z catego zbioru 214

= Sprawdzilismy, jakie cechy geo sklepdw wyjasniaja obecnos¢
mtodszych produktow

= Analizujac cechy geo dla pozostatych 1,6 tys. sklepéw ocenilismy
potencjat na wprowadzanie nowosci

Ranking potencjatu sklepéw
do wykorzystania we
wprowadzaniu NOWosCi
produktowych.

Tabela wynikowa zawiera liste 1842
sklepow RTV/AGD (oraz 635 sklepow
wielobranzowych) opisanych

nastepujacymi danymi:

= Nazwa sklepu, doktadny adres, gmina
= Osobne rankingi dla: drobne AGD,

duze AGD, TV
= Wynik rankingu

= Potencjat na segmenty

cenowe i premium

= Potencjat na lokowanie
ekspozytoréw (w tym wysp)

clernie

- asbuiey o
[ t——

= Potencjat na wprowadzanie nowosci

= Cechy sasiedztwa sklepow:

= | iczba konsumentéw w sasiedztwie
sklepu w podziale na wiek i ptec¢
= Nasycenie konkurencja - liczba

konkurentéw po sieciach,

= Sita Nabywcza GfK (zamoznos¢

klientow sklepdw)
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