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RANKING 2016

2. ALEMANIA

7. JAPÓN 8. SUIZA 9. AUSTRALIA 10. SUECIA 11. ESPAÑA

1. EEUU 3. REINO UNIDO 4. CANADÁ 5. FRANCIA 6. ITALIA

DIMENSIONES DE ESPAÑA ENTRE 50 NACIONES

TURISMO
Interés en visitar el país 
y atractivo que generan 
los recursos naturales
o construidos por el hombre.

GENTE
Percepción sobre 
sus capacidades y
actitudes, como 
simpatía y tolerancia.

GOBIERNO
Competencia y 
legitimidad del gobierno 
local. Compromiso con 
causas globales como 
la paz y la pobreza.

EXPORTACIONES
Imagen de los productos 
o servicios de un país, 
cuan activamente son
buscados o evitados.

CULTURA 
Y PATRIMONIO
Aprecio por la cultura 
local, incluidos, el cine, 
la literatura, música, 
arte y el deporte.

INMIGRACIÓN
E INVERSIÓN
Atracción del país 
para que otras personas 
vivan en él. Calidad de vida
percibida. Clima de negocios.

Fuente: Estudio GfK realizado en Julio de este año entre 20.353 internautas, mayores de 18 años, en 20 países, a un mínimo de 1.000 entrevistas por país. Se usan datos redondeados. © GfK 2016

4º 6º 16º 16º 18º9º


